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Kampanjan taustoja

Kampanja-aika maaliskuu-elokuu 2015

Espoon kaupunki suunnitteli jattiulkoistuksia

* 1 000 henkilda ulkoistuksen uhan alla — noin 700 JHL:I&ista

» Kohteena kiinteistdpalvelut ja kaupunkitekniikan tuotantopalvelut
Tavoitteena 10-15 miljoonan saastot

JHL:n kampanjan budijetti oli noin 100 000 euroa

Kiireinen aikataulu
* Suunnittelu alkoi maaliskuussa McCann-mainostoimiston kanssa

» Vaikuttamisaikaa aluksi kaupunginvaltuuston kokoukseen 18.5.
saakka
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Kampanjan lahtokohtia ja tavoitteita

Odotukset melko pessimistiset

« Ulkoistuksen puolesta oikeistopuolueet, vastaan
vasemmistopuolueet, hajontaa vihreissa

Tehdaan nakyvyyskampanja

Haetaan sympatiaa

Yritetaan vaikuttaa yleiseen mielipiteeseen
Sailytetdan poliittiset suhteet paattjiin
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Kohderyhmat

Paattajat

Espoolaiset JHL:n jasenet
* Media

Suuri yleis6

Sidosryhmat

[Anita Harkonen] 19.10.2015

Ajatuksia kampanjan viesteista

Kumpi tarkeampaa: Voitto vai espoolaisten hyvinvointi?
Talous on Espoolla kunnossa, miksi taytyy ulkoistaa?
"Ensin Helsinki, sitten Espoo — mita sitten?”

» Kerrotaan, mita teknisen puolen roolista

Miksi tyontekijoita ei kohdella reilusti?

[Anita Harkonen] 19.10.2015
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Reilu Espoo vs. epareilu Espoo?

« Kampanjan logo: Espoon vaakuna, jossa hintalappu
» Slogan: Matkalla reiluun Espooseen?
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Kampanjan ulkoiset viestintakanavat

* Mediaviestinta

» Kampanjasivu + Tiedotteet

e www.reilumpiespoo.fi /  Blogit
www.rentspelesbo.fi « www.jhLfi
» Ulkomainonta Espoossa « Lehti-ilmoitukset
» Bussit, kauppakeskukset, e Sosiaalinen media
teiden varret « Facebook
« Tempaukset * Twitter
kauppakeskuksissa » YouTube
Mielenil kset « Jasenviestinta
* Mielenilmaukse . Uutiskire

e Tekstiviestit
« Jasenlehti Motiivi
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Aluetoimiston rooli viestintakampanjassa

« Tiivis yhteistyd keskustoimiston kanssa
 Paikallinen poliittinen vaikuttamisty® paattajiin
* Mukana mielenilmauksissa ja tempauksissa

* Omien viestintakanavien hyddyntaminen

» JHL:n espoolaisten jasenten aktivoiminen ja
opastaminen mukaan tempauksiin

 Paikallisille toimijoille ostettiin mediakoulutusta
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Mielipidemittauksen tulosten hyddyntaminen

Taloustutkimus Oy, huhtikuu 2015:

* 55 % espoolaisista kannatti sita, etta teknisen ja
kiinteistétoimen palvelut tuotettaisiin omana tyona. Vain
20% kannatti ulkoistamista.

* 90 % espoolaisista arvosti julkisissa palveluissa
enemman hyvaa laatua kuin palvelujen tuottamista
alhaisin kustannuksin

* 69 % espoolaisista piti erittain tarkeana, etta Espoon
kaupunki noudattaa hyvaa tyonantajapolitikkaa
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Kampanjasivu

Slogan

Paivan nosto
Ajankohtainen,
lyhyt briiffaus
tilanteesta
Faktat
ulkoistamisesta
"Peukuta” ja
kerro oma
mielipiteesi
Sivun jatkuva
paivittaminen

'ULKOISTUS VA KAUPUNGIN OMA Tyl}? KERRO MIELIPITEESH!

[Anita Harkonen] 19.10.2015

Kampanjasivun muu sisalto

Videot

Median
kirjoitukset ja
JHL:n omat
tiedotteet
Tempauksiin
liittyvien
arvontojen
voittajat
Yleisfaktat
JHL:sta

[Anita Harkonen] 19.10.2015
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Ulkomainontaa Espoossa

[Anita Harkonen] 19.10.2015

Diginaytot kauppakeskuksissa

[Anita Harkonen] 19.10.2015
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Mainoksissa mukana oikeita JHL:n jasenia

» Digimainosten etuna nopea reagoiminen ajankohtaisiin
asioihin

[Anita Harkonen] 19.10.2015

"Kylttitalkoot”, useita mielenilmauksia

¢ Mielenilmauksia kaupungin paatdspaivina
¢ Videoita tapahtumista
* Flyerit jaossa tempauksissa

[Anita Harkonen] 19.10.2015

2015-10-19



2015-10-19

Kauppakeskuksissa kampanjaampareiden
jakamista
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Kampanja jatkui kesan yli

» Toukokuussa valtuustoryhmien puheenjohtajat saivat
aikaiseksi muutetun esityksen
» Teknisen sektorin ulkoistuksesta luovuttiin ja paatettiin kehittaa

omaa organisaatiota ja toimintaa

» Esityksessa 480 ruokapalveluiden tyontekijaa esitettiin
siirrettdvaksi in house —yhtiomalliin
» Tavoitteena halvempi tes
» Odotuksena palkkojen alennuksia ja irtisanomisia
» Valtuusto hyvaksyi esityksen 17.8.

* JHL:n kampanja paattyi elokuussa 2015
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Kampanjasivun paivitys kesakuussa

¢ Uusi nakdkulma:
palkka-ale

+ Konkretia, miten
palkan
alentuminen
nakyisi omissa
tuloissa

[Anita Harkonen] 19.10.2015

Mista sina olisit valmis luopumaan —laskuri

MISTA SINUN PITAISI LUOPUA, MIKALI PALKKASI LASKIS -10 %?
TESTAA, MILLAISIA VALINTOJA JOUTOISIT TEKEMAAN!

PALJONKD PALKASTASI JLK NYT KATEEN VERDJEN JALKEEN:
e

LASKE -10 % PALKKA-ALENNUS

[Anita Harkonen] 19.10.2015
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Mista joutuisit luopumaan?

* JHL:n jasenid esimerkkeind

 Lisaksi testin vastaajat
pystyivat antamaan avoimia
vastauksia

[Anita Harkonen] 19.10.2015

Mainostus sosiaalinen mediassa

» Sponsoroituja
mainoksia
Facebookissa,
kohdistettuna
paakaupunki-
seudulle

[Anita Harkonen] 19.10.2015
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Laskuria markkinointiin paikallislehdessa ja
somessa

* Testin taytti
parhaimmillaan |&hes 700
henkil6d yhden paivan
aikana

« Jakoja ei juuri tullut

[Anita Harkonen] 19.10.2015

Kampanjan sulkeminen

¢ Reagointi kampanjasivulla
 Kiitokset liiton sivuilla ja somessa kampanjaa tukeneille

[Anita Harkonen] 19.10.2015
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Kampanjan julkisuus

Julkisuus kampanjamateriaaleissa jai osin melko
suppeaksi, mutta viestimme tavoitti tiedotusvalineet
* Mediahuomio suurta ja useimmiten JHL:n kantojen mukaista

Kampanjasivulla 100-850 kavijaa paivassa
Videoilla katsontakertoja yleensa noin 200-250

Facebookissa jakoja usein yli 200, lisaksi aktiivista
keskustelua
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Kampanjan haasteet

Kiireinen aikataulu
Budjetin ylitykset
Yleinen projektinhallinta
Sisadinen viestinta
Asian kirkastaminen
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Kampanja puhututti somessa 1/2

[Anita Harkonen] 19.10.2015

Kampanja puhututti somessa 2/2

[Anita Harkonen] 19.10.2015
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Kampanjan saavutuksia ja ansioita

« Jattiulkoistamisten torppaaminen
» Tekninen puoli jai ulos ulkoistamisesta

* JHL:n tunnettavuus kasvoi, erityisesti Espoossa

« Kampanjan ilmeelle kiitoksia

* Myds paattajat pitivat kampanjaa asiallisena

» Hyva yhteistyo aluetoimiston ja keskustoimiston seka
mainostoimiston kanssa

» Jaseniltd ylipaataan kiitoksia ja hyvaa palautetta
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Kampanja vahvisti paikallista toimintaa
Espoossa

» Jasenmaara espoolaisissa JHL:n yhdistyksissa kasvoi
noin 60 %

» Paikalliset aktiivit paasivat tekemaan arvokasta ty6ta ja
vaikuttamaan itse asioihin
* Rohkeus, itseluottamus ja osaaminen kasvoivat

» Uusia verkostoja paattajiin

* Yhteishenkea espoolaisten jasenien keskuuteen

» Tybnantaja suhtautui positiivisesti
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